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Jak pFistupovat k vyzkumum?
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Motto - aneb bohuzel je to tak...

— ,Medialni vyzkumnik ma strasny zivot. Je respektovan
pouze témi, jehoz Cisla stoupaji. Vsichni ostatni ho
nenavidi a podeziraji."

(M. Zelenka — prezident APSV - 1996)

— ,Takovy sociolog potom chytre mluvi ve zpravach nebo
jinde o tom, jak se nase spolecnost radikalizuje nebo
propada konzumu. A studuje na to kdovikolik let a
pritom, prominte mi, nema v popisu prace nic moc
jiného nez treba my - blogeri: rika svoje nazory na to,
co se kolem nas déje. Akorat z pozice védce."

(martakrausova.blog.iDNES.cz )
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Jaky dopad maji média...
Vyvoj dosahu jednotlivych meédii (2006-2010)
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deniky suplementy casopisy radia televize internet
celostatni

Brok2006 HErok2007 DOrok2008 ©Erok 2009

Dosah je pocitan jako procento osob populace 12-79 let, které Cetli alespon 1 titul v periodé vydani,
poslouchali rozhlas nebo sledovali televizi v pfedchozim dni nebo vyuzivaji internet denné, témér denné.
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ProC potrebuji média vyzkum?

1. Pro svou samotnou existenci

e (kdo, kolik, vyzkumy sledovanosti, hodnoceni
obsahu, poutavejsi obsah pro urcité cilové skupiny
atd.)

e Podpora pro rozhodovani, strategii (smysl
marketingového vyzkumu)
2. Jako ,,alibi™ pro viastniky, politiky, vefejnost

3. Jako ilustrace - podpora ¢&lankd, vlastnich nazoru a
zavéru

Gt

Jaro 2011
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Co od vyzkumu muzeme ocekavat?
NA CO SI DAVAT POZOR?

Vysledky pouze za danou CILOVOU SKUPINU

— Internetova populace nereprezentuje postoje dospéle populace
CR Q)
- ,Modelové x Homolka“

Odpov édi pouze na POLOZENE OTAZKY
- Necinme zavéry nad ramec vysledku, i kdyz je svidné

a pfirozenéii ...
Spoustu informaci, pro zpest feni novina fskych sd éleni

Jaro 2011
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Co od vyzkumu (NE)miizeme oéekavat? 1

—  Objektivni hodnoceni reality
- nezjistuje jakeé ,véci“ jsou, ale co si 0 nich lidé mysli

— Presny odhad budouciho vyvoje na trhu, chovani populac e (v¢etné volicl)
— Vyzkum je pouze indikativni
- Informacni ,platnost je omezena okamzikem dotazovani

— Respondenti vypovidaji pouze na zaklade své zkuSenosti, bez detailni
znalosti reality

— Nazory, postoje se muzou Case rychle ménit (zvyklosti takeé)
— Rozhodnuti za odpov édné osoby - manazery, politiky, novina fe ©
- Vyzkum neni referendem ani valnou hromadou akcionaru...
- Vyzkum je pouze podpurnym nastrojem pro rozhodovani
— Adekvatni reakci na slozité procesy, udalosti, jevy (napf. penzijni reforma)

— Respondenti nejsou odborna verejnost (neznaji SirSi souvislosti)

Jaro 2011
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ProC se vyzkumy obcas rozchazeji s realitou?

Vyzkum:

- neni uplné méreni (nedava ,tvrda cisla"“, je vystaven
Fadé zkresleni na rdznych Urovnich; pracuje se
statistickymi pojmy reprezentativita, vybérova chyba,
interval spolehlivosti)

- sleduje postoje, nazory a zprostredkované chovani

- je casoveé omezen (okamzikem realizace)

- pouziva Sirokou $kalu postupti, metod a nastroju
(Casto se stejnym cilem)

- je limitovan nevysetrenou populaci (odmitnuti Ucasti)

— Casto realizuje neékdo jiny nez zavedené agentury!

Jaro 2011
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Jak se stal G. Gallup slavhym?

...tim to vsSe zacalo...
Prezidentské volby 1936 v USA
Literary Digest

pocet dotazanych predikce (1901-1984)

cca 2,4 m"'v i o Respondenti ve \
(korespondencni anketa, Landon; 57 % vyzkumu Literary
nahodny vyber z tel. seznamu) (Roosewelt; 43 %) Digest byli sice

vybirani nahodng,
ale ¢ast populace
predem vypadla z

Gallup Institute vybéru
Roosewelt; 56 %

cca 5 tis.

(osloveni tazatelem,
soubor ,konstruovan“ podle ,
demografickych ukazatel() vysledek voleb

Roosewelt; 63 %
USA Census 1930 - 123 202 624 obyvatel

Jaro 2011
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Nedpiné

Upiné (vycerpavajici) (nevyderpavajici, vybérové)

Usudkovy
(zdmérny)
vybér

(pravdé-

Metoda .
g zakladniho Sam9v9lny
. vyber
masivu

Jaro 2011
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Par zakladnich pojmu k zapamatovani

— Nahodny (pravdepodobnostni) vyber
B

— Kvétni vybar ki

— Anketa ﬁ |

— Reprezentativita
— Velikost vzorku (souboru dotazanych)

— Interval spolehlivosti

Jaro 2011
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I. NAHODNY VYBER (teoreticky nejlepsi metoda, ale nejdrazs).
— Ve vybéroveém souboru jsou vSechny znaky zastoupeny stejnym
pomeérem, jaky maji v zakladnim souboru (plati pro prosty nahodny vybér) .

ALE:
 vybérove jednotky (skupiny), maji pfifazenu urcitou (stejnou...)

pravdépodobnost zahrnuti do vybéru
Druhy: prosty, systematicky, vicestupriovy (stratifikovany, vybér skupin)

» Jednotky zarazené do vybéru jsou zpravidla znamy ,adresné”; Ize tedy
zpétné provést kontrolu (prace tazateld, vybérové procedury, etc.).

Jaro 2011 1
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Vznik panelu

analyza

R : BT 12 000 domacnosti : 5 :
4 f instalace a zaskoleni

1700 vybé&rowych bod ' zavadéci vyzkum | iy

4 | 6 000 domacnosti/rok
¢ kontinualni vyzkum

250 UU{_} a_u_::lrgs

stanoveni
kontrolnich
znakd
a norem

—1

! vybér domacnosti
'i'_ do paneiu

o

Jaro 2011




A

MARKET RESEARCH ACADEMY

KVOTNI VYBER (ve vyzkumu populace nejcastéjSi metoda)

» Vybérovy soubor je shodny se zakladnim souborem (populaci) jen ve
stanovenych znacich (a jen s ohledem na né lze zarucit reprezentativitu)

Zastoupeni znakl ve vybérovém souboru je pfedem stanoveno kvotami.
Bézné uzivané kvoty: pohlavi, vék, vzdélani, region, velikost obce

Al E-
ALL.

e Podminkou kvotniho vyzkumu je statisticka opora pro konstrukci

kvot (SLDB, Statisticka ro¢enka, Lexikon obci, aj.)

e Pro kontrolu prace tazatell je zapotrebi zjiStovat kontakty na
respondenty

Jaro 2011
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Dotazovy ukol —

[Kvétv urcené tazatellim : pohlavi, vék, vzdélém’} Tazatel &fslo: 007
Vyzhkum: Nazory na Zivotnd pojdténi™ (4/06)
|Obyvatelstvo podle pohlavi 100 %
= Termin dotazovani: 20.5.-25 5 2006
|z toho zeny 51,29 %
|Z toho muzi 49,71 % Pocet respondenti: 7 ozob

Obyvatelstvo podle vzd  &lani (15+) (Zjisténé vzdélani) 100 % Kvomt predpis:
zékladni + bez vzdélani 23,78 % ruE: 3
'vyuéeni a stf. odborné bez mat. 38,47 % Zeny: 4 i
(Gplné stfednis maturitou 25,22 % sildadni vedslant 1 ||/
vy odborné a nastavhové + vysokoskolské 12,51 % Tyuien(a) ‘N
maturita 3 i
|Obyvate|stvo podlev éku (15+) 100 % vysokd gkola L /
15-29 26,71 % 18-29 let 1
30-49 32,81 % 30-39 let 2
Fox T 50-59 let L
' fill a wice let | !

Zdroj: CSU

Tazatel ru¢né zaznamenava provedené rozhovory,,Carkami*;
Jeden respondent = 3 Carky (pohlavi, vzdélani, veék)

Jaro 2011 14
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ANKETA (bézné uzivany zdroj informaci bez zaruky reprezentativity)

—> Dotaznik je distribuovan klasickou nebo elektronickou postou, vyvésen
na webu, volné k dispozici na urcCitém misté, v periodikach etc.

e Neni kontrola nad strukturou souboru. Vé&tsi sklon Ucastnit se ankety maiji lidé se
silnéjSi emotivni vazbou k okolnostem vyzkumu (tématu, poradateli, situaci...).
e Nizka navratnost (kolem 10-15 %, i zZlomky procent u novinovych)

Il

» Nejde o spontanni nahodny vybér, ale samovybér. Struktura vybérového
souboru se bude pravdépodobneé lisit od struktury zakladniho souboru
e Ale nevime nakolik se bude lisit...

Jaro 2011 15
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Hlavni stranka = Domaci Podrubriky Chats oscbnost

Nejvice lidi chee premierem opét
Topolanka

V prizikumu spoleénosti Median, ktery zjisfoval , kehoby silidé prali po fijnov¥ch

Porovnani vysledkld vyzkumu
a) kvotnim vybérem (F2F)
b) internetovou anketou

volbach za nového ministerského pfedsedu, si nejlépe vedl 26/ ODS Mirek Topolanek

Podporumu vyjadiilo 19,2 procenta dotazanych. 0 necelé dva procentnibedy za nim VyZ kU m ag entu ry M ed ian

se umistil jehorival, pfedseda C5SD.Jifi Paroubek se 17,4 procenta. Bezmala étyiicet
procent respondentd si s otazkou nevédelo rady.

Koho chtgjilidé do cela viady?
Mirek Topolanek

Jifi Paroubek

Vajtéch Filip

Karsl Schwarzenberg

Ondfej Lidka
Nékdo jinj
Nevi
Dnes 81435
(Aktnalizovano: gizs ) - - -
sty | S
Prizkum nachjednavku MFDnesukazal. fe vicenezs 1
procentdetazan¥ch by chitélode cela kabinetu hlavu Ariketa
kemumnistd Vejtécha Filipa. Ctvrtou pozici v pomvsling Hoho by ste ol za premisns?

zebficku obzadil = 5.7 procenta Karel Schwarzenberg,  riirka Topolinks
je piredzedou TOP 0g. Zazminku jeitéstoji zéfzelentch I 17

Ondfej Liska, ktery siziskal pedporu 5.2 procenta it Bl e

i | Fl
detazanych. Voitéchs Filips
] ) . Wams

Qzm procent rezpendentd dale hlasz jinTm pelitikam. K3y rita Svobodi

castlidi vZaknemeéla zadnou predstavu o tom, kdobv W 0.6% ;

pristima velebnim cbdobi viadnout Celkem 59.4 procenta. Karla Schwarzenberga nOVInky.CZ
lidi zakrouzkovala odpoveéd "nevim®, - Ez'zqﬁi 10.8.2009

Cndreje Ligku L} 4

Cervencovy volebni model Medianu pfizoudil vitézstviv
mimofadnych volbach zoc.dem.Tibyv ze dostalido
Snémovny seziskem 34.8 procenta. za nimise ztratou 3.4

G300 LoekT

192%
174%
11%
5.7%
32%
8%

394%

Jifi Mach, Novinky

Anketa
Koho byste chtéliza premiera?

Mirka Topolanka
I <7
Jifiho Paroubka
B 21.7%
Vojtécha Filipa
Hes7%

Cyrila Svobodu

| 0.8%

Karla Schwarzenberga
. 2227
Ondreje Lisku

| 1.5%

Celkem hlasovalo 2507
¢tenaru.
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Reprezentativita

Prvni podminka reprezentativity = shoda struktury zakladniho a vybérového
souboru (viz vybeéry)

A

-
|

I_\L

® Druha podminka = pfijatelna uroven vybérove chyby (smérodatnée

odchylky). Cim vétsi je vyb érovy soubor (podet respondentt), tim je

vyb érova chyba mensi

ERGO:

Na velikosti vyb érového souboru take zalezi

Jaro 2011
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Jak velky musi byt vybérovy soubor, aby vybérova chyba byla pfijatelné mala?

Exkurs: Maly experiment s hraci kostkou o péti stranach.

Kolikrat ,padla" strana (1-5) Teoreticka sance
1 1 1 2 0| 40.0%| 1
2 1 3 4 0 | 40,0%| 2
5 4 4 4 2 | 200%! 4
13 8 5 : 5 | 200%| 8
19 10 18 21 14 | 138%| 16
31 25 32 40 32 9.4% | 32
60 57 62 59 72 1.7%| 64
120 118 134 142 126 3.8% | 128
253 269 262 261 235 2.7%| 256
195 185 208 215 197 3.0%

Cim je vyb érovy soubor v étsi, tim je vyb &rova chyba mensi. Ale
vyb érova chyba klesa €im dal pomaleji. (Jenze naklady na dotazovani
rostou linearn é.)

Jaro 2011 18
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Intervaly spolehlivosti a velikost vzorku

— N=300: max. £ 5,7%
— N=500: max. + 4,4%

— N=700: max. £ 3,7%

— N=1000: max. = 3,1%

(Na 95 % hladiné vyznamnosti)

e Pro dospélou populaci CR je 700 respondent(i dolni hranici
reprezentativity; 1 000 respondentu je zcela dostacujicich.

e Soubor 300 respondentt (u jakkoliv velkého zakladniho
souboru) poskytne jen orientacni vysledky.

* 500 respondentu je dolni hranice pro vyzkum, za jehoz vysledky se
chce vyzkumnik zarudit.

Jaro 2011 19



Noviky.c:

Hlavni stranka » Zahranicni » Amerika Podrubriky: Evropa  Blizky a Stiedni wych:

— Obamova obliba dramaticky klesla, po pil
roce je méne popularni nez Bush

Obliba amerického prezidenta Baracka Obamy klesla po piil roce od jeho nastupu do
funkee na 55 procent. PFitom popularita jeho pfedchiidee, George W. Bushe byla po
pilroénim phsobeni v Bilém domé o procento vyssl. Amerifane jsou podle agentury
AFP pesimistiét], pokud jde o Obamovy schopnosti zvladnout krizi. Jeité v kvétnu se
Obamova popularita pohvbovala kolem 68 procent.

(¥] ZvétSit obrazek

Cim vétsi je celkova populace, tim

o . v “ . o

et (relativn €) mensSi vzorek respondent
Prizkumu uspofadaneho od patku do nedéle se po telefonu posta éuje k dosaZeni reprezentativnich
ziidastnilo 1066 lidi a je zatiZzen statistickou chyvbou vysledk G

plus/minus étvii procentni body.
20
Jaro 2011
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Preference
ODS se
pohybuji

Stranické

preference do PSP CR (%)
CVVM, kvéten 2005, 987 respondent U

s

Vv rozmezi 27,5
% - 32,5 %,
coZ muzeme 30" ¢ -
tvrdit s
jistotou 95 %.

20+

10+

'vyb &rova chyba 2,5% + -;

p Fi hladin & vyznamnosti 95 %

CSSD ma mozna 14 %

KDU-CSL

Jaro 2011
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KVANTITATIVNI VYZKUMY (KOLIK?)

PAPI
FACE TO FACE (osobni dotazov.) CAPI
CASI
= AD HOC vyzkumy ®= IN-STORE TESTY
= OMNIBUS * DENIKOVE SETRENI
" CLT = TRACKINGOVY VYZKUM

* IN-HOME TESTY
CATI (telefonické dotazovani)

® CATIbus
= AD HOC vyzkumy

CAWI (on-line dotazovani)

MERENI (TV metry, Audio metry)

SAMOVYPLNOVANI (ankety, deniky, internet)

Al S ¢im se nejspis ve vyzkumu setkate...

KVALITATIVNI VYZKUMY (PROC?)

FOCUS GROUP

HLOUBKOVE ROZHOVORY

EXPERTNI ROZHOVORY

ETNOGRAFIE

POZOROVANI, REGISTROVANI, EXPERIMENT

MYSTERY SHOPPING

+ DESK RESEARCH = analyza sekundarnich dat 22
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Zakladni terminologie vyzkumu

VS '4d

F2F - Interviewing Face-to-Face. Dotazovani ,tvafi v tvar tazatel
- (muze byt PAPI nebo CAPI)

4 B 3

PAPI — Pen and Paper Interviewing. Dotazovani tazateli (tiSténé dotazniky)

CA.. - Computer-Aided

CATI — Telephone_Interviewing. Telefonické dotazovani operatorem.

CAPI - Personal Interviewing. Dotazovani s tazatelem, tazatel zapisuje
odpovédi pfimo do pocitaCe pfed respondentem

CAWI - Web Interviewing. Respondent vyplfiuje online (webovy) dotaznik
do pocitaCe (typ dotazovani - self-administred questionnaire)

CASI - Self Interviewing. Respondent zadava odpovédi na otazky do pocitace
sam, neni pfitomen tazatel

Jaro 2011
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Na co byste nemeli zapomenout
- aneb zeptejte se agentury?

Co by m éla agentura sama o vyzkumu novinarum sdélit :
— Metodu sbéru dat (F2F, CATI, CAPI, CAWI...)
— Velikost vzorku dotazanych ( n = 1000)
— Cilova skupina vyzkumu (prakticti Iékari z Prahy a Stc)
— Metodu vybéru (kvotni, nahodny, zamérny, anketa) ]
— Termin realizace vyzkumu-sbéru
— Presné znéni otazek a nabizenych odpovédi
— Udaj o vybérové chybé, intervalu spolehlivosti
— Kontakt na autora vyzkumu, tisk. informace
— Zadavatele — mozna (byl to vyzkum o CEZ pro CEZ ©)

Jaro 2011
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Na co byste nemeli zapomenout...
- priklad informace o vyzkumu v tiskove zprave od agentury

Problematikou existence a rozsahu mobbingu v ramci
ceské spolecnosti se ve svém poslednim
reprezentativnim setreni zabyvala spolecnost
STEM/MARK. VVyzkum byl proveden metodou Face-to-
face (CAPI) v ramci setreni Omnibus na
reprezentativnim vzorku populace starsi 15 let. Pro
ucely tohoto vyzkumu byly z dotazovani vylouceny
osoby, které nejsou v soucasné dobé v éoracovn/'m
poméru (napr. nepracujici studenti ¢i duchodci). Vzorek
se proto skladal vyhradné z respondentii, kteri
pracuji a kteri diky tomu mohou mit se zkoumanou
tématikou pripadné osobni zkusenosti (celkové se
jednalo o 647 respondentii). Sbér dat se uskutecnil
10. -19.5. 20009.

Jaro 2011
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10 nejCastéjSich chyb meédii pfi interpretaci vyzkumu

N

Su kW

N

8.
0.

Zameéna ankety se serioznim vyzkumem

Zobecnéni vysledki vyzkumu z konkrétni cilové skupiny na
béznou populaci (Ci Sirsi cilovou skupinu)

Interpretace vysledkl nad ramec zjistovanych adajt
Nepresna interpretace znéni otazky (Ci variant odpovédi)
Zameéna vyzkumu a tvrdych dat

Neuplné sdéleni (p/an rozvoje ,A" ma v obci podporu vétsiho
poctu obyvatel nez plan ,B"; ale zaroven ma vsak plan ,A" i vice
odpurcu jako plan ,B")

Srovnavani vysledki metodicky nesrovnatelnych vyzkumi
(jiny vzorek, jina metoda - napr. anketa versus kvoétni sbér)
Uvedeni vysledkd vyzkumu bez zdroje (kdo a jak realizoval...)
Pouziti Casové zastaralych Ci vécné prekonanych dat

10.Neovéreni si ptivodu vyzkumu, solidnosti realizatora

Jaro 2011
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Na co se jesté zeptat v pripade pochybnosti?

- Clenstvi agentury v profesnich sdruZzenich (SIMAR,
ESOMAR)

— Kontrolni mechanismy terénni faze vyzkumu
~ Ochota respondentu odpovidat

~ PFistupnost dal$ich vysledkl vyzkumu

— Ucel a zadavatel vyzkumu

WORLD

RESEARCH

Jaro 2011
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dotazovani.
Generalizace zjisténi na celou
Ca SE St U d y - SA N E P populaci/verejnost, ale jedna se

0 ,internetovou populaci“ do 70 let.

Néazev: Prizkum: D\ tietiny lidi souhlasi, aby bohat&dici platili vysSSi pokuty
Zdroj: ldnes
Datum: 05.09.2010

Vice nez 62 procent lidi souhlasi s napadem ministra dopravy Vita Barty, aby movitéjsi fidi¢i v luxusnich vozech platili za prestupky vyssi pokuty.
Uvedla to agentura SANEP na zakladé svého prizkumu.

Pfes Ctyfi pétiny oslovenych mini, Ze bohatsim fidi¢im necini nyn&jsi maximalni vy3e pokut zadné problémy a systému zneuZivaji.

Internetovy prizkum, ktery spole¢nost SANEP uskutecnila na prelomu srpna a zafi, pry dale ukézal, Ze vétsina lidi se domniva, Ze vyssi pokuty by
mohly majitele luxusnich vozl pfimét k vétsimu respektovani dopravnich predpist. (o navrhu Barty ctéte zde)

Mirné nadpolovicni vétsina verejnosti je presvédcena o tom, Ze neni spravedlivé, pokud musi za stejny dopravni prestupek zaplatit méné majetny
fidi¢ stejné vysokou pokutu jako majitel luxusniho vozu.

Nahlizeni do majetkovych pomérl poloviné lidi nevadi Pro 48,8 procenta lidi nepfedstavuje problém ani pfipadnd moznost policie nahlizet do
majetkovych pomérl provinilych Fidi¢G. Proti je 41,1 procenta oslovenych.

VYSSI POKUTY PODLE KUBATURY

Podle agentury SANEP se 45,2 procenta Ucastnikd vyzkumu nedomniva, e by stanovenim vyse pokut dle majetkovych pomérd fidice byla naruéena
Ustavou dana rovnost lidi pred zakonem. Opacny ndzor ma necelych 40 procent lidi.

S napadem rozliSovat vysi udilenych pokut podle pfijmu fidie pfisel Barta nedavno. Premiér Petr NecCas ale povazuje navrh za nesmysiny. Dopravni
policii se myslenka naopak zamlouva - tvrdi, Ze fidi¢e v drahych vozech nizké pokuty neodradi od pachani dopravnich ptestupkd.

Podle $éfa dopravnich policistd Leo3e TrZila to souvisi s pocitem, Ze fidici jedou v silném a bezpe&ném auté, takZze si mohou dovolit cokoliv.
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Pripad k podiveni, agentura SANEP

Exkluzivni vizualni internetovy on/off-line prizkum spoleénosti
SANEP byl proveden ve dnech 25. brezna - 1. dubna 2011 na
vybrané skupiné 11.722 dotazanych, kteri predstavuji
reprezentativni vzorek obyvatel CR ve véku

18-69 let. Celkové se priizkumu spoleénosti SANEP zucastnilo v
ramci respondentniho panelu 200 tisic registrovanych uzivateld
25.934 dotazanych. Reprezentativni vzorek byl vybran metodou
kvotniho vybéru a odpovida sociodemografickému rozlozeni obyvatel
CR dle udaji Ceského statistického Ufadu. Statistickd chyba u
uvedené skupiny obyvatel se pohybuje v rozmezi

+-1,5%. Kontrola daného vzorku byla provedena triangulacni
datovou metodou.

Jaro 2011



i

A
VLN

MARKET RESEARCH ACADEMY

PFipad k podiveni: QSANEP

Staly e-panel;
asi 200 tis.
respondentl

Uprava souboru podledi Triangulace ‘ Vysledky

sociodemo kvot

(?)

I\\

Ad hoc ,panel" sam
se rozhoduje, podle
tématu, zda se
zUcCastni Ci ne

Wraze:l G naoi. i & Kontrola,
, respondenti napi.  :  { optimalizace :
~, ViceneZ50% N \ysledkd 727
11 204 zafazeno do vyzkumu <— 27 391 ,hlasovalo" Pocty respondentt

(volebni preference 2011/2)
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Case study - Eurobarometr

Velmi zmatena informace
~optimisticky nazor zastava o
desetinu méné...”“

Nazev: CeSi newii viad, ze se vyptada s krizi. Jsou nejisimi skeptiky Evropy
Zdroj: ldnes
Datum: 28.02.2011

Ce&i maji ze véech obyvatel Evropské unie nejnizsi dlvéru v to, Ze se jejich vldda dokaZe vyporadat se svétovou ekonomickou krizi, ukazal
novy prtizkum Eurobarometru.

Potfebu reforem pFitom podle n&j vnima aZ 80 procent ¢eské verejnosti. Navzdory Uspornym bali¢kdm a &krtdim ve statnim rozpoctu, které jiz

vlada prosadila, oznacuje situaci narodni ekonomiky za dobrou jen 17 procent dotazovanych Cechd.

Na praci koali¢niho kabinetu se divaji kriticky. "To, Ze se s krizi dovede nejlépe vyporadat ¢eska vlada, si mysli jen Sest procent osob, coz je vice nez
tfikrat méné nez primé&r EU," konstatoval prizkum, jeho? vysledky v pondé&li zveFejnilo zastoupeni Evropské komise.

V Cesku je také mnohem méné lidi, ktefi uznavaji potiebu reforem a jsou ochotni pro ni pfinést obéti. Zatimco v 27 zemich EU je o potfebé& zmén
presvédcéeno 87 procent populace, v Cesku je to o 7 procent méné. Jen 40 procent Cech{ si je ochotno utadhnout opasky. V Unii je takovych lidi
polovina.

Pres kriticky pohled na stav ekonomiky je vice nez 50 procent ob¢anl Ceska presvédéeno, ze vrchol krize je za nimi. Ostatni lidé v EU jsou ale
mnohem opatrnéjsi. Optimisticky nazor zastadva o desetinu méné.

Eurobarometr je série priizkum vefejného minéni, které zadava sekce analyz vefejného minéni Evropské komise. V ramci priizkum{ jsou pravideln&
vydavané zpravy o vefejném minéni tykajici se Evropské unie.

Prizkumy se provadéji ve viech ¢lenskych zemich sedmadvacitky a v posledni dobé i v kandidatskych zemich. V Cesku na otazku odpovidalo 1 024
lidi. Prizkum byl proveden mezi 12. a 25. listopadem 2010.
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studenti v ramci praxe)...

Ca Se Stu d y — V)'/Z ku M U P Chybi metoda dotazovani.

Srovnani regionalni ankety s

Nazev: Voli¢&i v kraji: rozhodni a nespokojeni CeIorep,ub,Iikovym vyzkumem SoU
Zdroj: Deniky VLP pokulhava
Datum: 08.02.2011

Prlizkum Univerzity Palackého v Olomouci zjistoval, jak lidé loni pfistupovali k volbdm do Poslanecké snémovny

Olomoucky kraj - Vy$&i nespokojenost voli¢l z Olomouckého kraje s politickou situaci po loriskych parlamentnich volbach ve srovnani s
celorepublikovym minénim ukazal priizkum, ktery vzedel z Univerzity Palackého. Studenti pod vedenim politologa Tomase Lebedy zjistili, ze velka
¢ast zdejdich voli¢d tihne k politickému stfedu a mé predem jasno v tom, komu hodi do urny svij hlas. Lidé v regionu také radi vyuZivali moZznosti
krouzkovat politiky z nizsich pater kandidatky. Nespokojencl s politickou situaci bylo v Olomouckém kraji po parlamentnich volbach ve srovnani s
celorepublikovym priizkumem podstatné vice. "Rozdil deseti procent v kolonce ,velmi nespokojen' - to uz je vyrazny rozdil," komentoval $éf
vyzkumu politolog Tomas Lebeda.

Ojediné&ly priizkum délali studenti filozofické fakulty pod profesiondlnim vedenim zkudenych politologli. Jeho vysledky ted porovnavaji s
celorepublikovym priizkumem Sociologického Ustavu.

Nejvétsim prekvapenim pro né byly odpovédi lidi na otazku, zda sami sebe povaZzuji za levicové Ci pravicové smyslejici. Pravice podle ocekavani u
zdejSich voli¢t, kteli tradiéné davaji prednost levicovym uskupenim, pfili§ neboduje. Velka ¢ast dotdzanych se viak nehldsi ani k levému okraji
politické mapy a upfednostiiuje stied. "Cekali jsme, Ze grafy budou vypadat vyrazné jinak. Socidlni skladba by méla teoreticky vést k vét§imu
ztotoZnéni s levici tak, jak je to patrné z volebnich vysledk(. Vnimani voli¢l je ale v tomto ohledu odligné, lidé v kraji se velmi hlési k politickému
stfedu," uved! Lebeda.

Anketa potvrdila, Ze lidé z regionu s velkou oblibou vyuZili moznosti vdech &yt krouzkd, lidé v kraji také méné krouzkovali lidry a vice se zamé&Fili na
kandid&ty ze spodnich pozic. "Napfiklad voli¢i €SSD mohli byt bezradni, postradali silnou osobnost, s niz by se ztotoznili," mini politolog Pavel
Saradin.

Prizkum déle ukdzal, Ze lidé v kraji jsou ve srovnani s celorepublikovym prizkumem méné véhavi - dlouho dopFedu byli rozhodnuti, koho budou
volit, ale také, e k urndm neprijdou vibec. Nevoli¢i odpovidali v prizkumu na otazku, koho by volili, kdyby se hlasovani G&astnili. Podle hlasovéni
nevoli¢d by na prvnim misté skondili spolu s CSSD komunisté a v t&sném zavésu za nimi Véci verejné. Priizkum se uskuteénil v obdobi po
parlamentnich volbach a v Olomouckém kraji viibec poprvé. Jednim z jeho cild je zvysit uplatnitelnost vysokoskolék{ v praxi. Tticet studentl z
kateder politologie a sociologie a andragogiky se ptalo celkem osmi set lidi. "Diky tomu, Ze jej délali studenti, byl mnohem levnéisi," dodal Lebeda
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